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艾利丹尼森市场经理Vincent Chen说：“新的标签设计简单明了，充分的表达长城品牌现代
定位。新标签采用了四至五色胶印并结合压凸和烫金工艺。在材料应用上艾利丹尼森为长城
公司的葡萄酒标签推荐了本白和米色两款艺术纸标签材料。特殊设计的材料结合精美的印刷，
使得长城品牌体现出醇厚历史中沉淀出的低调奢华，简洁现代中不失传统与高贵。新的标签
不仅使得酒本身价值提升，更完美彰显了长城葡萄酒的深厚内涵。

艾利针对葡萄酒行业应用的特殊性，研发了11款专门的不干胶葡萄酒标产品,而且还为各个
酒厂和标签印厂提供了精心周到的售后服务和专业的技术支持。针对传统湿胶的不足之处和
各种实际生产中遇到的种种问题,由艾利中国团队设计的不干胶标签材料充分满足了葡萄酒
罐装、储存以及饮用整个过程中对标签材料提出的各种严苛需要。

在为长城提供百分之百本地化不干胶解决方案以外，
艾利丹尼森还与中粮长城酒业公司及配套标签加工厂
密切配合，组织了多次不干胶标签技术培训会，以提
高他们对不干胶标签材料和应用知识的了解。来自运
营、品牌管理和管理部门的60余先后人参加了艾利的
培训。

Vincent Chen说：“由于先期投放市场的使用不干胶标
签产品收到客户的好评，中粮公司宣布将在跟多的产
品上使用法森不干胶材料。此外，中粮长城公司还表
示，未来几年内将会有60%的产品上采用不干胶材料
以提升产品的形象。 

标 签 所 至 ， 与 众 不 同
时 尚 简 洁 的 标 签 提 升 中 粮 长 城 品 牌 葡 萄 酒 的
销 量 和 货 架 吸 引 力

欲了解更多产品信息，请联系艾利丹尼森客户代表，您可拨打下方您所在地区
的电话号码，或访问我们的网站www.enhanceyourbrand.com/cn。 
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崭新形象使品牌赢得更广的消费群体

根据近期中国葡萄酒行业报告显示，随着中国年轻一代受西方文
化的影响越来越深，中国葡萄酒行业正酝酿着一场革命。葡萄酒
行业在中国被视为“朝阳”产业，随着销量激增，产品种类的大幅
扩大，近年来的葡萄酒消费产生了巨大的变化。这种变化主要归
功于城市中产阶级人群的扩大、城市化进程和可支配收入持续的
增加。

黄酒是中国传统的饮品，但随着中国人逐步逐渐富裕开放，中国人的饮酒习惯已经逐渐发生
了巨大的变化。葡萄酒消费在20-30岁的新一代城市人群中稳步发展，并已日益成为一种现
代时尚的生活方式。

中国的葡萄酒产业在未来20-30年将会存在着巨大的市场商机。根据 Wine Intelligence

(一家为葡萄酒行业提供咨询、品牌服务和研究分析服务的著名国际公司) 发布的最新研究报
告“中国葡萄酒市场前景报告”显示中国市场正以每年以25%的速度发展，2010年国内产量
已达106万吨，已经成为了全球第六大葡萄酒生产国。

巨大的市场发展空间为国内新老品牌葡萄酒生产企业提供了巨大的发展机遇，中粮长城便是
其中最为成功的品牌之一。中粮酒业有限公司是中粮集团全资子公司，主要经营葡萄酒、绍
兴酒和进口酒等业务。作为中国专业化、一体化的酒类运营商, 中粮酒业运用全球资源及现
代化的生产及营销管理技术，为消费者提供多元化，高品位的饮酒享受。

目前，长城定位为中粮公司的中高端品牌，其在国内主要葡萄产区种植有如雷司令、霞多丽、
苏维翁、席拉子、美乐、赤霞珠、黑比诺等葡萄品种。

2006年，中粮酒业（长城葡萄酒）成为北京2008年奥运会葡萄酒独家供
应商。2009年，长城葡萄酒成为中国2010年上海世博会的唯一指定葡萄
酒。长城葡萄酒也成为世界葡萄酒领域唯一集两大国际顶级盛会于一身
的葡萄酒品牌，并且在亚洲葡萄酒竞赛和布鲁塞尔国际葡萄酒竞赛等国
际比赛中屡获殊荣。

作为葡萄酒东方世界的杰出品牌代表，长城在年销量、总市场份额和出
口额等项指标上连续多年名列行业前茅，可是公司还是在2010年战略性
地重新设计了标签。这一决策将有助于长城提升品牌与消费者之间的感
情联系。

中粮酒业公司品牌部经理秦平说：“公司希望重新定
义品牌形象，从而在与强劲竞争对手的竞争中进一
步提高市场份额，巩固长城品牌的地位。具有吸引
力的包装可以让我们的产品脱颖而出，同时具有吸
引力的标签设计也可以满足消费者对高端品牌的需
求，并与他们的生活品味相匹配。随着中国葡萄酒
消费者的年轻化，具有时代感的标签设计正逐步走
向前台，有助于确立和巩固葡萄酒品牌。”

清晰正确的产品定位是吸引消费者的关键。每天都有
越来越多的消费者意识到标签的重要性和作用。随着
消费者对葡萄酒的认知意识越来越强，货架吸引力已
日益成为葡萄酒选择过程中的关键因素之一。长城公
司认为需要对这种不断增强的影响力予以充分利用，
并重新设计自己的标签，同时引入自动贴标设备和
技术。

公司希望新的标签设计能够表达出长城在葡萄酒酿造
方面的悠久传统，但又需要采用现代图形化方式。
品牌部与当地标签设计室密切合作以建立新的品牌形
象，旨在赢得更广泛的消费群体，同时保持自己已有
的忠实客户。

为了完善新的标签设计并提高运营效率，长城公司将逐渐淘汰传统的湿胶标签，取而代之为
新型的不干胶标签。


